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Los consumidores somos cada vez mas conscientes de la realidad que nos rodea y tenemos una vision critica
de los productos y servicios con los que interactuamos. Este contexto obliga a las marcas a buscar nuevas
formas de acercarse a la sociedad y fidelizar a sus publicos objetivos.

¢Qué marcas triunfan? Aquellas que tienen un propésito claro y son capaces de hablar, escuchar, sentir e
interactuar con su entorno de manera consistente. Aquellas que, siguiendo un proceso de gestién de marca
definido desde el branding, saben concretar la mejor estrategia para diferenciarse del resto, despertar interés
y generar valor, adaptédndose a un medio en constante cambio.

En nuestro Master en Branding te ensefiaremos a construir marcas que establezcan una relacién de tu a tu
con sus usuarios desde un punto de vista estratégico, mas alla del disefio de una identidad visual reconocible.
Juntos abordaremos la creacion y gestion de una marca como un proceso transversal capaz de articular un
contacto omnicanal y ofrecer una experiencia Unica al usuario.

Acompafanos en este viaje por el mundo del branding desde una perspectiva multidisciplinar y familiarizate
con todas las fases del proceso de gestion, creacién y comunicacion de marca. Desde la definicion
estratégica hasta la activacién en la experiencia de usuario, pasando por la inmersion, la definicién, la

expresion y la activacion de una marca.

Perfil del alumno

Este master esta dirigido a personas que quieran
especializarse en la creacion y disefio de marcas,
ya sea en su definicidon estratégica, su concrecién
grafica a través del disefio o su activacién a través
de la comunicacion. La metodologia del programa
alterna clases tedricas con una importante

parte practica y ofrece un acercamiento desde
diferentes areas del mundo del management, el
disefio grafico y la comunicacion visual.

Realizaras un completo trabajo final de
construccion de marca alternado con proyectos
independientes de las diferentes asignaturas que
conforman el master. Todo ello para que, al acabar,
hayas conseguido un portafolio variado y solvente.

El master esta dirigido a graduados en diseio,
marketing, publicidad y disciplinas afines a la
comunicacioén, ademas de a profesionales con
experiencia en estos sectores.

Estructura

Salidas profesionales

» Disefiador grafico, director de arte o director
creativo especializado en branding

« Especialista en identidad visual de marca
» Produccién grafica

- Disefador de estrategia y marca

- Brand strategist

- Brand manager

- Especialista en branding digital

 Project manager

» Gestion y comunicacion de la identidad

- Gestion de formatos y canales de comunicacion

El master consta de tres grandes bloques. En el primero, centrado en la inmersién y la definicidon estratégica,
sentaremos unas bases sélidas estudiando el contexto, el sector y los competidores para detectar las mejores

opciones y oportunidades de desarrollo para la marca.

En el segundo bloque trabajaremos la expresién visual y, a través de las herramientas del disefio, seremos ca-
paces de transmitir significados y materializar una imagen que sea coherente con su definicidén y seduzca a sus

publicos.

Por dltimo tenemos un tercer bloque experiencial en el que, desde el ambito de la comunicacién, la innovaciéony
la sostenibilidad, definiremos todas aquellas acciones que ayuden a conectar con los usuarios para generar una

sélida interaccion con la marca.



Master en Branding

PLAN DE ESTUDIOS

MODULO |
ESTRATEGIA DE MARCA

ASIGNATURAS

» Business branding
Comprension de los principios del branding, sus conceptos
estratégicos y el proceso de gestion y construccion de marca.

* Inmersién y exploracion

Investigacion de audiencias.

Analisis del ecosistema de la marca.

Comprension de las tendencias de mercado y del consumidor.
Definicién del buyer persona.

« Estrategia de marca

Definicién del propdsito, el posicionamiento, el manifiesto, la
narrativa de marcay los territorios creativos.

* Identidad verbal

Andlisis de los mecanismos de generacion de naming, la teoria
sobre las tipologias de nombre,el fono-simbolismoy la
definicion del verbal branding.

MODULO I
IDENTIDAD DE MARCA

ASIGNATURAS

* Identidad visual de marca

Comprension de los elementos de la identidad visual y sus
fases. Comprension del lenguaje visual y su utilidad. Definicion
del concepto creativo.

* Normalizacion de marca

Definicién de los elementos basicos de la identidad visual.
Disefio de lossoportes de aplicacion.
Inmersién en el manual de marcay el libro de marca.

« Direccion de arte

Definicién, objetivos y competencias del director de arte.
Anélisis del proceso creativo. Gestién de colaboradores.

« Tipografia y branding

Uso de la tipografia en la marca con caracter expresivo. Com-
prension de los formatos tipograficos y las modalidades de
licencia. Aportacion de valor de la tipografia a medida.

*El plan de estudios esta sujeto a cambios

OBIJETIVOS

> Conocer el proceso de investigacion,
su valor e importancia

> Entender los conceptos estratégicos basicos
y las técnicas de investigacion y analisis.

> Sentar las bases de la marca para su posterior
desarrollo visual.

> Definir el tono de la marca y como esta debe
dirigirse a sus publicos.

» Marca en movimiento

Uso de las técnicas de animacion audiovisual en el proyecto de
marca. Las marcas vivas y su adaptacion al medio digital.

OBIETIVOS
> Aprender la diferencia entre identidad e imagen.

> Dotar a los alumnos del criterio para crear un proyecto
de identidad visual sélido y coherente

> Aprender a traducir los valores en tangibles
comunicativos a través del disefo y la direccion de arte

> Aprender el valor de la tipografia y su importancia en el
contexto de disefo o redisefo de marca

> Lograr sacar partido de los recursos audiovisuales a
nivel narrativo.
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DIRECTORES DEL MASTER

Alex Gobern Gorris Agnés Mora

CHIEF CREATIVE OFFICER CHIEF STRATEGY OFFICER

Graduado en Disefio, cuenta con mas de 20 Licenciada en Publicidad y Master en Estrategia
afos de experiencia en el mundo del disefio de Marca y Gestion Creativa de Marca. Cuenta
grafico, el branding y el disefio de identidad con mas de 12 afos de experiencia en proyectos
visual. Es profesor en varias escuelas de branding y comunicacion para distintas
universitarias y tiene una experiencia de mas categorias y mercados, desde Europa a

de 15 afios en el ambito de la docencia. Ha sido Norteamérica, Latinoamérica u Oriente Medio.
colaborador de la plataforma digital de opinion Colabora como profesora universitaria en
Brandemia. distintos centros.

Es el Chief Creative Officer de Morillas. Es la Chief Strategy Officer de Morillas.

Morillas

Es una agencia creativa independiente. Una amalgama de perfiles y habilidades agrupadas en las disciplinas de la
cultura, la gestion, la estrategia, el disefio y la innovacién. A través de ellas capturan el potencial de las marcasy lo
desarrollan para incrementar su crecimiento empresarial. Contribuyen a crear un mafiana mas significativo ayudando
a los lideres a visualizar, crear y desarrollar su futuro potencial y transformando ideas en estrategias de negocioy de
marca ganadoras. Retan a quienes toman las decisiones para construir un amplio espectro de soluciones de negocio
y de marca, ya sea con una identidad innovadora, una historia hipnotizadora o un ambicioso algoritmo. Todo ello
perfectamente conectado con una estrategia pensada de manera especifica para el negocio.

La disrupcion y la exploracién continua guiaron la obra de su fundador, Antoni Morillas, y siguen siendo el motor de

su innovacion. Su espiritu sigue presente en el esfuerzo por hacer prosperar a las empresas a través de la creatividad.
Con una amplia experiencia de mas de 60 aios en el sector del disefio grafico y la consultoria de marca, han trabajo
para grandes marcas de diferentes industrias tanto de ambito nacional como internacional. Con presencia en

Espafa y Latinoamérica, destacan por su enfoque colaborativo, su gran volumen de proyectos multidisciplinares y su
sentimiento de equipo. El deseo por alcanzar la excelencia les ha permitido permanecer independientes para seguir
creando proyectos extraordinarios.
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