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El coolhunting es la disciplina que se ocupa de descubrir las necesidades presentes del consumidory de
anticiparse a las que apareceran en un futuro combinando la sociologia, el marketing y el disefio. Aunque la
investigacion de tendencias tiene sus origenes en el sector de la moda, actualmente es una herramienta clave
para detectar nuevas oportunidades de negocio que generen innovacion y aporten valor. Esta metodologia se
aplica hoy en dia en casi todos los sectores comerciales (automocién, gran consumo, tecnologia y servicios), ya
que las empresas necesitan saber qué va a querer el consumidor en los proximos afios para ofrecérselo

antes que su competencia.

En un mundo sobrecargado de informacion, la prospeccion de tendencias ofrece una brujula para escoger

los caminos que lleven nuestros proyectos hacia el éxito. El estudiante aprendera a usar y manejar de forma
adecuada la informacion, a entender la cultura de tendencias y los mecanismos que la ponen en funcionamiento,
a desarrollar un pensamiento critico que le permita entender y analizar el entorno para imaginar y construir
futuros.

Ademas de comprender el sistema y los ciclos de tendencias, de conocer las metodologias de deteccion que
usan las empresas mas reputadas del sector y de aprender a detectar nuevos segmentos de consumidores, el
curso formara también en la elaboracion de innovadores informes profesionales de tendencias.

El programa de estudios incluye el desarrollo de proyectos y contactos con agentes clave del sector en
ciudades europeas* de referencia en la formacion, deteccién y anélisis
de tendencias de mercado:

Milan: Desarrollo de practicas de investigacion de tendencias en diferentes lugares de la ciudad italiana.
Paris: Descubrimiento de visiones y sistemas de trabajo de las principales agencias de tendencias parisinas.
Deteccidn de la influencia del arte y de la historia en las tendencias actuales de la Ciudad de la Luz. Realizacién

de un tour por las tiendas mas destacadas.

Berlin: Exploracion de distintos negocios e instituciones del &mbito de la moda y la cultura que conviene
conocer en la capital germana.
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PLAN DE ESTUDIOS

MODULO I (5 ECTS)
CONTEXTO
Y OBSERVACION

ASIGNATURAS

» Fundamentos de la investigacion de tendencias

VIAIE: MILAN EXPERIENCE

*El plan de estudios estéa sujeto a cambios

OBIJETIVOS

> Interrelacionar el dinamismo existente entre los cambios
socioeconémicos, las producciones culturales y el disefio.

> Saber usar la semiética y la metodologia de analisis de las
imagenes.

> Conocer los métodos actuales de las ciencias sociales aplica-
dos a la produccién de innovacion.

> Responder a los grandes debates de la actualidad.

MODULO Il (8 ECTS)
LABORATORIO DE TENDENCIAS
Y CREATIVIDAD

ASIGNATURAS

« Técnicas de Design Thinking para la creacion
de tendencias Comunicacion e informes

VIAJE: BERLIN EXPERIENCE

PROYECTO FINAL DE POSGRADO

» Presentacion de briefing, curaduria de contenidos, insights
para nuevas tendencias, ideacién y creacion de tendencias,
direccion de arte y exposicion de tendencias

« Presentacion y defensa oral

PRACTICAS EN EMPRESAS (OPCIONALES)

OBIETIVOS

> Solucionar problemas a través de un pensamiento visual.

> Dominar la metodologia del Design Thinking.

> Estimular el pensamiento activo (Thinking by Doing).

> Redactar de forma adecuada los conceptos de las tendencias.

> Adecuar los textos a los contextos de comunicacion oficiales
de las tendencias.

OBIETIVOS

> Elaboracion y argumentacion de un trend report o informe de
tendencias a partir del briefing de una empresa colaboradora.
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DIRECTORA
DEL POSGRADO

Gema Requena

Licenciada en Publicidad y RRPP y posgradua-
da en Marketing y Coolhunting, Gema es una
profesional con mas de 20 afos de experien-

cia en la investigacién de tendencias y futuros
enfocada como herramienta de mercado. En el
afio 2008 acuid el término nethunting para crear
una nueva via de investigacion: el coolhunting
digital especializado en las tendencias derivadas
de las redes sociales. En 2011 publicé el libro Una
coolhunter en Nueva York,en el que desarrolla un
modelo propio para el estudio de las ciudades.
Su eje central son las tendencias sociales y esta
especializada en dareas como la moda, las redes
sociales, el retail, el consumidor y ciudadano, las
ciudadesy el city branding.

En 2014 lanzé el servicio Cool Spot NYC para
mostrar tendencias sobre el terreno a partir de
rutas en las ciudades, y ese mismo afo comen-
z6 la internacionalizacion de Nethunting con su
primera sede fuera de Espafia, concretamente
en Colombia. Gema trabaja con los departamen-
tos de marketing y comunicacion de diferentes
agencias, marcas e instituciones.

PROFESORES

Gloria Jover

Licenciada en Disefio de Moda en la Escuela de Artes y Técni-
cas de la Moda y responsable creativa del estudio de investiga-
cion de tendencias Gloria Jover S.L. Con mas de tres décadas
de experiencia en el sector, es experta en concepto-colory
materiales y texturas, uniendo lo cultural y simbélico con lo sen-
sitivo y emocional. También es socia fundadora de The Prints
Community y cofundadora de The Color Community.

Gaston Lisak

Licenciado en Disefio Grafico, artista e investigador en disefio
centrado en la interaccion entre las personas, las narrativas de
los objetos y el poder de la felicidad como motor de cambio.
Durante dos afios formé parte de Fabrica, el prestigioso centro
de investigacion y laboratorio creativo de Benetton. Actual-
mente combina su trabajo como investigador y consultor con la
docencia.

Charo Mora

Licenciada en Historia del Arte y especialista en historia de la
moda. Tras una dilatada trayectoria como periodista y editora
de moda, actualmente centra su energia en la docencia, la
investigacion, el comisariado y la consultoria. Colabora con
firmas e instituciones como Puig, Pronovias, Desigual, Moritz
Feed Dog o la Fundacién Thyssen de Malaga.

Elisabetta Passini

Consultora con experiencia internacional en temas de
liderazgo, creatividad e innovacién. Master en Antropologia
Social en la Londol School of Economics, analista PDE en
IMD Business School de Lausanne y diplomada en el Jung
Institute for Analytical Psychology de Zurich. Tras mas de
quince afios como consultora en Future Concept Lab, hoy en
dia lleva a cabo su proyecto propio The Flying Carpet.

Mario Ruiz

Graduado en Disefo Industrial por Elisava, comenzo6 su carrera
profesional en 1995 con la apertura de su propio estudio en
Barcelona. Su habilidad y experiencia multidisciplinares en
diversos campos le han permitido ganarse la confianza de mas
de 120 empresas lideres a nivel mundial (Siemens, Thomson,
Metalarte, etc.) en las que, ademas de desarrollar producto,
ejerce como director creativo. En 2016 recibié el Premio
Nacional de Disefo, que se suma a otros galardones otorgados
por Red Dot, IF, Design Plus y Wallpaper.

Entre otros docentes.
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